Didrio d¢ Noticias

Verao, Algarve e o Sasha

A proveitando o "longo” fim-de-semana de Agosto decidi coresponder as
insistentes sugesties da minha filha e fazer uma incursdo noctuma ao Sasha na
Praia da Rocha. Apds um jantar de peixe grelhado no Sueste e equipado a rigor
para me movimentar na areia da praia, pelas 23 horas (cedo para os
frequentadores habituais) ful conhecer o novo & mediatico projecto de summer
beach entertainment de Luis Evaristo.

Com um enguadramento excepcional, entre o castelo, a marina & o mar, um
espaco pequenc e confinado no areal frente a um dos apoios de praia, uma
decoragdo simples mas com bom gosto @ uma receita que incluia boa masica,
patrocinadores com idelas criativas, performances de bons entertainers, e gente
bonita... muita gente nova e bonita, da qual, muitos estrangeiros, Luis Evaristo
surpreendeu- -nos com uma ajustada solugdo e, durante um més, todas as noites
recebeu no Sasha entre trés a quatro mil pessoas, maicntariamente jovens em
férias, que se divertiam a valer, inovando um conceito, alias ha anos aplicade com
SUCEss0 em varas praias de |biza, na célebre Mikki beach, e em alguns all
inclusive resorts nas Caraibas.

Mao vamos discutir agui @ agora o "metafisico problema” de saber que tipo de
clientela o Algarve deve preferencialmente atrair. A realidade € que a regido &
proecurada por varios segmentos e nichos do mercado turistico, por nacionais &
estrangeiros, por rcos, classe média e pessoas com menos rendimentos, por
jovens, casais novos, familias, seniors, etc., e, por isso, necessita de projectos de
animacao e entretenimento com caracteristicas diversas e dingidos a estes
diferentes publicos.

Construida a imagem e existindo a percepgao de que o Algarve & um destino "calmo”, ndo deve transmitir-se a ideia de que & um destino "morto”, e
que os turistas, principalmente os jovens que querem divertir-se, tém de ir para Espanha ou para as Caraibas para usufruirem do que procuram.
Mada obsta pois que a regido apresente irés ou quatro spots conhecidos internacionalmente como de boa e sofisticada (in) animagao e
entretenimento. Quem quer vai, quem nio esta interessado escolhe outras zonas mais calmas, procurando outro tipo de animagio mais apelativa
para o respectivo escaldo etario ou condigao social ou, simplesmente, fica em casa ou no hotel.

Face a brutal compelicio enire os destinos de resort, as regides de vocagdo turistica do Pais ndo podem ficar indiferentes 4s questdes da animagao
e do entretenimento turistico e da respectiva importancia em termos de atractividade. Veja-se, alids, as contribuigdes das Docas e da 24 de Julho
para a atracgio de uma nova procura e para © reposicionamento do destino Lisboa, e do cais de Gaia e da ribeira, para a revitalizagao turistica do
Grande Porto.

Como em tudo, incentive-se quem tem imaginagio € saiba concretizar com qualidade, e condicione-se quem propde a vulgaridade ou a tendéncia
para o "chinelo”,

Luis Cormeia da Siva
Adrarsstrador de empresas
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