EXEMPLO PARA A COPA

Orgamzador
da Eurocopa da
dicas no Ceara

© Especialistaem
turismo alerta sobre os
cuidados que uma cidade
deve ter parauma Copa
do Mundo de Futebol

CARLOSEUGENIO
Repérter

Aapenas quatro anos darealiza-
¢do da Copa do Mundo de Fute-
bolde 2014, mas sem uma estra-
tégia ainda definida para a estru-
turacdo deste mega evento no
Ceard e no Brasil, um olhar aten-
to do governo cearense as expe-
riéncias vivenciadas por outros
paises, em competicdes seme-
lhantes, pode servir de baliza,
de rumo para o que se deve ou
nao ser feito na promogdo de
espetaculos do género. Nesse
sentido, a CAmara Brasil Portu-
gal do Ceard (CB-CE) trouxe
ontem, a Fortaleza, o ex-secreta-
rio de Turismo de Portugal e um
dos organizadores da Euro Co-
pa de 2004, Luis Correa da Sil-
va, para tracar um paralelo en-
tre as experiéncias da campa-
nha da Eurocopa realizada pelo
governo Portugués e a que pode
ser deflagradano Ceara.

Para Correa, o primeiro pas-
so a ser dado é pensar a Copa do
Mundo de forma estratégica,
ndo apenas como uma mega
promocao de jogos de futebol,
mas como oportunidade para
realizac@o das obras de infraes-
trutura de que as cidades sedes
dos jogos precisam e para colo-
car o Ceard nas grandes rotas do
turismo e do comércio interna-
cionais, mas com uma visao de
futuro. “E uma oportunidade pa-
ra se lancar o Ceard, o Pais em
outros mercados, para novos in-
vestidores”, sinaliza o ex-minis-
tro e atual diretor da Agesco,
holding que agrega os investido-
res portugueses no empreendi-
mento hoteleiro e imobiliario,
Aquiraz Riviera, em Aquiraz.

Orginizagso daCopa devé
informar sobre acesso, aeropor-
to, hotéis e estadios roro:FisioLIMA
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Mundo, ascidades
devemsetransformar
emumagrande festa,
durantetodos osdias

Para tanto, expOe Correa,
além dos estadios, cuidados
com o0 aeroporto, com a acessibi-
lidade e informacao aos turistas
eapopulacdo, com a estrutura e
atendimento darede hoteleirae
a definicdo de um plano de re-
cepgao das pessoas sdo aspectos
organizativos determinantes pa-
ra o sucesso do evento. Confor-
me disse, esse planejamento es-
tratégico deve comecar a ser
executado, pelo menos, trés
anos antes da competicdo, para
que envolva toda a populagdo
da cidade — o taxista, o cozi-
nheiro, o médico etc.

“A seguranca e 0S Sservigos
médicos hospitalares devem
funcionar 24 horas por dia”,
alertou Correa, para quem as
cidades sede de uma Copa do
Mundo devem se preparar para

promover uma grande festa ao
longo de todos os hordrios e
dias dos jogos. Ele lembra que,
além dos amantes do futebol,
muitas pessoas ndo vao ao jo-
gos, mas enchem as pragas, ba-
res e restaurantes, que precisam
estar preparados para atender
bem, mas com diferenciais que
ofacamrelembrar.

Vestida pra festa

“Na Eurocopa, a cidade foi vesti-
da para uma festa”, lembrou,
explicando que Portugal come-
¢ou a se preparar desde 1992,
para a realizacdo de grandes
eventos esportivos, como forma
de promover o pais enquanto
destino turistico para o mundo.
Sem falar em resultados finan-
ceiros, ele disse apenas que a
Eurocopa gerou incremento da
ordem de 5% a 6%, no fluxo de
turistas no Pais, mas de forma
continuada e ndo apenas no pe-
riodo da competicao.
“Osinvestimentos e a politica
de precos a ser adotada devem
ser pensados para além dos jo-
gos”, alertou. Mais do que fatu-
rar muito no evento, oimportan-
te é a imagem que a cidade
deixa para que o turista volte.
Nesse ponto, ele alertou que o
relacionamento com a impren-
sa é fundamental, porque séo os
jornalistas que transmitem o
sentimento que pulsanolocal.

Competigdo
EmrelagdoaFortaleza, enquan-
to sede dos jogos, ele disse que &
competicdo com os demais esta-
dos - Recife, Natal, Salvador - é
um fator complicador, que deve
ser bastante discutido. Alertou
ainda para o risco da concentra-
¢do da venda de pacotes turisti-
cos em poucas operadoras. O
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