TURISMO

Consultor

esmo podendo ti-

rar partido de

condigdes natu-

rais muito atracti-
vas, percepeao de seguranga e pre-
¢os comparativamente competiti-
vos, o fenomeno do Turismo Resi-
dencial (T R) nunca atingiu em
Portugal uma expressao propor-
cional a verificada em Franga, It4-
lia, Grécia, no Sul de Espanha, na
Sardenha ou na Florida. Os pro-
motores e empresarios imobilia-
rios e as autoridades nacionais
nuncativeram avisao e a conse-
quente capacidade de impor e sus-
tentar uma imagem de Portugal e
das regides de resort como desti-
nos de TR. Com excepcao da Quin-
ta do Lago, Vale de Lobo e Vila-
moura, tudo se reduziu & comer-
cializacao local de um niimero li-
mitado deresidéncias de férias a
nacionais e estrangeiros, se possi-
vel ainda no papel e logo ap6s a ob-
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tencao das necessarias aprova-
coes.

Trésnovas e incontornaveis rea-
lidades vao decerto obrigar auma
mudanga de atitudes e comporta-
mento, tanto de empresarios como
de responsaveis publicos:

1) A constatacao simples de que
aprocurainternanio serd capazde
absorver as milhares de unidades
de alojamento que integram a ofer-
tade T R dos projectos estruturan-
tes aprovados ou em aprovagao.

2) A confirmacao de um padrao
de envelhecimento demografico
nos paises da Velha Europa e deum
comportamento tipico de refor-
mados e seniores, individuos ou fa-
milias, beneficiarios das mais-valias
do Estado social europeu(previ-
déncia social e pensoes de reforma,
garantia de cuidados de satde,
etc.), que, crescentemente procu-
ram destinos proximos e seguros,
de clima ameno, boas estruturas de

acolhimento e cuidados de satide,
paraairesidir definitivamente ou
passar longos periodos ap6s a ces-
sacao davidaactiva.

3) Astransformacoes ocorridas
no transporte aéreo, com o adven-
to das Jow-cost e a resposta das
legacy airlines, gerando a massifi-
cacdo e amultiplicacao do actode
viajar e com isso redesenhando
omapa dos destinos turisticos e
em especial do TR na Europa.

Estasrealidades deviam obrigar
aumadiferente abordagemao TR,
que deveria comecar pela necessi-
dade urgente de conhecer a sua
verdadeira dimensao, tipologias,
distribuicao regional no Pais, im-
portincia econdmica e social, im-
pacto no territério e ambiente,
eainda o seu potencial e efectiva ca-
pacidade competitiva face a desti-
nos concorrentes e junto de uma
procura em crescimento nos prin-
cipais mercados emissores.

Turismo residencial: recuperar o atraso

Ser4 também fundamental defi-
nir uma estratégia e implementar
um programa continuado de
marketing e promogao nos princi-
pais mercados do TR; em particu-
lar no Reino Unido, Irlanda, Ale-
manha, Escandinévia, Benelux
e junto das comunidades portu-
guesas emigrantes. Tal deve ser fei-
to através de parcerias entre os pro-
motores privados e as autoridades
regionais responsaveis, interessa-
dasna atracgao destes novos resi-
dentes e dos investimentos a eles
associados.

Sabemos como é dificil mudar
as mentalidades e contornar o dis-
curso e as decisoes politicamente
correctas, mas o fenémeno pode
ser confirmado e mesmo mensu-
rado.

Na economia e no turismo por-
tugués, quem ainda nao percebeu
isto, entdo... ndo percebeu nada.
Ja estamos demasiado atrasados.1



